
INFORME DE 
EVALUACIÓN 

SA
LU

D
 O

R
AL

 Y
 E

M
BA

R
AZ

O
C

ÁN
C

ER
 O

R
AL



PRESENTACIÓN

Una de las funciones importantes, tanto del Consejo General de
Dentistas como de la Fundación Dental Española, es la promoción de la
salud oral y la educación sanitaria a la población general. Por ello, de
manera periódica, se llevan a cabo Campañas, dirigidas a diversos
colectivos, con la finalidad de colaborar a mejorar la salud bucodental
de los españoles. Estas Campañas se diseñan desde una visión
multidisciplinar, intentando siempre involucrar en las mismas, a aquellos
actores que puedan ayudar a su difusión y ejecución.

Especial agradecimiento a los Profesores Pía López Jornet y Juan
Manuel Seoane Lestón por su desinteresada labor en la coordinación
de esta Campaña.

Las Campañas se articulan siempre en torno a una triada
establecida: la creación de un microsite específico para la Campaña,
con información tanto para el público general como para los
profesionales sanitarios; la edición de una Guía específica y finalmente,
un mes de revisiones gratuitas, a través de una extensa red de clínicas
colaboradoras voluntarias. Gracias a los miles de dentistas que han
hecho posible la realización de estas campañas.

El informe que se presenta se corresponde con la evaluación de
la última campaña organizada en noviembre 2021 y dirigida a la
prevención del Cáncer Oral. Al igual que en la evaluación ya publicada
de las campañas de Salud Oral en embarazada y Salud Oral en el adulto
mayor, la finalidad es conocer varios aspectos con relación a la
participación, impacto y grado de satisfacción de los dentistas
participantes. Solo evaluando lo realizado se puede optimizar las
ediciones de Campañas futuras.

Óscar Castro Reino
Presidente del Consejo General 

de Dentistas de España
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EDUCAR

FORMAR

MOTIVAR

Reforzar la educación en hábitos
saludables en la prevención del Cáncer
Oral, para evitar esta patología.

Contribuir a la Formación Continuada de
los profesionales sanitarios en lo
referente al manejo de la prevención del
Cáncer Oral.

Conscienciar y Motivar a la población
en la trascendencia que tienen los
controles periódicos.

Son 3 los Objetivos de la Campaña de
Cáncer Oral organizada por el Consejo
General de Dentistas y la Fundación
Dental Española.
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MICROSITE
ESPECÍFICO

WEBINAR Y 
GUÍA CLÍNICA

RED CLÍNICAS
VOLUNTARIAS

La Campaña sobre Cáncer Oral, al igual
que el resto de las campañas
organizadas por el Consejo General de
Dentistas y la Fundación Dental
Española se diseñan en torno a una
triada: un microsite específico,
actividades de formación dirigidas a los
dentistas y una red de clínicas
voluntarias para la ejecución de las
Campañas.
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www.canceroral.es 
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Consejo General de Dentistas y la
Fundación Dental Española procuran
ser multidisciplinares. En esta Campaña
de Cáncer Oral han colaborado la
Asociación Española contra el cáncer,
la SECIB, la SEMO y la Sociedad
Española de Cirugía Oral y Maxilofacial.
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www.canceroral.es 

1.290 CLÍNICAS
PARTICIPANTES
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S Los contenidos siempre incluyen

información de educación sanitaria
dirigida al público general así como
material más técnico, enfocado a los
profesionales sanitarios. En esta Campaña
se ha introducido un apartado específico
dirigido a los medios de comunicación.



4 C
O

N
TE

N
ID

O
S



4 C
O

N
TE

N
ID

O
S



4 C
O

N
TE

N
ID

O
S



5 IM
PA

C
TO

APARICIÓN EN MEDIOS

El impacto incluye la presencia y
difusión de la Campaña de Cáncer
Oral en los medios de comunicación
impresos, radiofónicos y digitales.
Asimismo se recoge el impacto en
redes sociales.
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18

29
Locales

Nacionales

APARICIÓN EN MEDIOS
IMPRESOS/DIGITALES

47
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IMPACTO EN RADIO 
Y EN LAS REDES

12

“Cada año 1.500 personas fallecen en España por cáncer oral. Si tienes
más de 45 años, participa en nuestra campaña , entra en canceroral.es y
pide cita para una revisión gratuita en una de las clínicas inscritas. Vigila tu
boca. Es un mensaje del Consejo General de Dentistas y la Fundación
Dental Española.”

CUÑAS EMITIDAS:  279
Del 25 de octubre al 12 de noviembre 

3.3 millones 
de oyentes 

6.7 millones 
de oyentes 

662.000 
oyentes 

6.4 millones 
de oyentes 

CUÑAS EMITIDAS:  116 CUÑAS EMITIDAS:  42 CUÑAS EMITIDAS:  61 CUÑAS EMITIDAS:  60
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IMPACTO EN RADIO 
Y EN LAS REDES

12

www.canceroral.es 

Total de visitas a la web 28.735

Total de visitas al apartado
Comprueba tu riesgo: 4.960

2.840 cuestionarios 
rellenados 
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IMPACTO EN RADIO 
Y EN LAS REDES

Los post más vistos:
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El grado de satisfacción con relación
a varios aspectos de la Campaña del
Cáncer Oral, se ha obtenido mediante
encuesta online entre el colectivo de
dentistas participantes en la misma.

www.canceroral.es 
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I 11%

II 10%

III 30.5%

IV 17%

V 18.5%

VI 13%

Área Muestra



65%
mujeres
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Edad media: 47.5 años
Experiencia profesional: 21.4 años 

DATOS DEMOGRÁFICOS
DE LA MUESTRA
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1. ¿Durante tu vida profesional 
has realizado algún curso sobre 
cáncer oral?

2. ¿ Sueles efectuar exploración 
minuciosa de las mucosas en tus 
pacientes?

RESULTADOS 
CUESTIONARIO DE 
HÁBITOS PROFESIONALES

81

19 % SI
% NO

Promedio de cursos: 4

95

5 % SI
% NO

3. ¿ Sueles educar a tus pacientes para 
que abandonen el hábito tabáquico? 

94

6 % SI
% NO
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80

20 % SI
% NO

53

47 % SI
% NO

4. ¿ Sueles educar a tus 
pacientes para que abandonen el 
consumo excesivo de alcohol? 

RESULTADOS 
CUESTIONARIO DE 
HÁBITOS PROFESIONALES

5. ¿ Sueles educar a tus pacientes 
sobre la importancia del consumo 
de frutas y verduras ?
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Muy 
buena Buena Media Mala 

Muy 
mala

6. ¿Qué te ha parecido el microsite 
específico para esta campaña?

6.3%

8. En términos generales ¿qué te 
ha parecido la campaña?

2%

9. ¿ Cree que debe repetirse 
la campaña periódicamente?

RESULTADOS 
CUESTIONARIO DE 
SATISFACCIÓN

40.7%

34,4%

18.4%

7. En caso de haber realizado 
el curso sobre cáncer oral 
¿qué te ha parecido?

46.4%

33.3%

18%

37,,8%

26.2%

82
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CONCLUSIONES

01

02

03

04

05

La Campaña de prevención del Cáncer Oral ha
permitido cumplir con una de las misiones
fundamentales del Consejo General y la FDE:
promocionar la salud oral en la población española.

El Cáncer Oral es considerado de máxima prioridad
para el Consejo General de Dentistas de España y la
Fundación Dental Española.

Como en Campañas anteriores, además de una
amplia red de clínicas dentales voluntarias, han
colaborado otras organizaciones y asociaciones, en
la difusión de las mismas.

El impacto mediático y en redes ha sido
considerable y ha contribuido a aumentar la
visibilidad del Consejo General y de la FDE.

La Campaña ha sido evaluada de manera muy
satisfactoria por el 80% de los encuestados, y, el
95% piensa que debe realizarse periódicamente.
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